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3 Ц Е Л И  И  З А Д А Ч И

ЦЕЛИ

Автоматизация процесса прогнозирования спроса и 
планирования продаж.

Увеличение прибыли компании за счёт повышения точности 
прогнозирования.

ЗАДАЧИ

Автоматическое построение базовой линии.

Настройка процесса формирования консенсус-прогноза.

Контроль точности прогнозирования на различных уровнях.

Сценарный анализ и утверждение плана продаж.

Выбор оптимального поставщика сырья и материалов.

Учёт факторов, влияющих на спрос.
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Использование 
передовых технологий

Сквозная прослеживаемость 
принимаемых решений – оценка точности 
по факторам и планёрам

Прогнозирование на основе AI/ML 
подходов

Масштабируемость
и производительность

Масштабируемость решения и стабильно 
высокая производительность на любых 
объёмах данных

Поддержка  большого количества 
пользователей

Легкая интеграция решений

Легкое встраивание в инфраструктуру 
заказчика, возможность подключения к 
любым существующим решениям

Бесшовная интеграция с продуктами 
KS.IBP

Конструктор интеграций

Привлечение сертифицированных 
специалистов с большим опытом 
реализации проектов

Обновление данных по расписанию 
или в режиме реального времени
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+3–7%

Рост выручки

+5–15%

Увеличение 
точности прогноза

+30–40%

Рост 
производительности 
специалистов
по планированию

-50–70%

Уменьшение времени 
построения прогноза

-2–5%

Уменьшение времени 
оборачиваемости 
капитала

-20–35%

Сокращение
упущенных продаж

Первые эффекты от внедрения: через 1–2 недели на оперативном горизонте и 3–6 недель на тактическом.
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История
продаж

Финансовое
планировани
е

Планирование
цепей поставок

Сценарный анализ

Очистка истории

Настройка алгоритмов

Работа с факторами

Экспертные корректировки

Создание базовой линии

Вторичные продажи

Изменение АКБ

Работа с новинками

Прогнозирование промо
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Работа с историей

Автоматическая  обработка  исторических данных: 
восстановление  спроса,  сглаживание выбросов

Учет факторов (промо) в прошлом

Кластеризация рядов на основе ML–алгоритмов

Прогнозирование продаж

Статистические/ML-модели

Настройка уровней прогнозирования

Ансамбли моделей прогнозирования

Планирование ассортимента

Работа со статусами жизненного цикла продуктов

Прогнозирование абсолютных и относительных 
новинок

Управление прогнозом выводимых из ассортимента 
продуктов
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Планирование регулярного спроса

Настраиваемая гранулярность и горизонт планирования

Ручные корректировки и работа с факторами
на произвольных уровнях агрегации данных

Инструменты автоматической дезагрегации

Механизмы алертинга и работы по предупреждениям

ПРОМО планирование

Ручное планирование акций

Прогнозирование эффектов будущих промо 
на основе AI/ML подходов

Оценка эффектов и влияния на итоговый план 
продаж

Планирование на основе
вторичных продаж

Прогнозирование вторичных продаж

Анализ остатков на складах дистрибьютеров

Пересчет в первичные продажи
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Инструменты совместного планирования

Неограниченное количество сценариев прогноза

Настройка бизнес–процесса (расчет базовой линии, 
внесение корректировок, согласование, утверждение)

Встроенные комментарии, чаты, поручения и уведомления

Отчетность и согласование

Сценарный анализ с помощью 
встроенных BI–инструментов

Подключение внешних BI–систем и 
выгрузка в них результатов 
планирования

Мониторинг точности на всех этапах 
планирования

Консолидация и утверждение плана 
продаж
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Алгоритмы переработки данных
и очистки истории

Анализ и очистка выбросов

Восстановление дефицитов

Обработка исторических событий
и промо

Методы оценки точности
и автоматического выбора
наилучших алгоритмов

Методы оценки точности и автоматического 
выбора наилучших алгоритмов

Методы автоматической оценки качества 
прогнозирования с рекомендацией наиболее 
подходящего алгоритма

Классические алгоритмы
прогнозирования

Простые методы (сглаживание, среднее)

Авторегрессионные (ARIMA)

Сезонные/трендовые алгоритмы
(Хольт–Винтерс)

Конструктор интеграций

По группам пользователей

По группам 
продуктов/заводов/маршрутов
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Спасибо!

Если у вас остались вопросы,
мы на них ответим

Руководитель направления продаж

Контакты

alexandr.steblin@im.systems

im.systems

8–916–831–66–64

Александр Стеблин
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